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    廣告 101 系列的《消費者通識》推出增補加強版。

我們明白香港人不愛蝕底的心態，所以在增補加強版本

中，換上 marketing 味十足、加強吸引逛書店朋友的雙

封面設計；同時，為大部分文章作了最新的補充，反映

市場最新的宣傳手法。 

    除了新包裝和新配方，我們還有加量「贈品」。這

幾年，社會和輿論廣泛關注地產銷售手法，但市面上卻

沒有一部專門探討香港地產推廣的書籍，為此我們在書

末編寫全新章節，務求讓本書的討論範疇更加全面。 

    《消費者通識. 增補加強版》雙封面的主題是「富

師奶．窮師奶」和「Pan-house wife」。以「家庭主婦

House wife」作主題，目的是突出「精明消費」的形象，

並能爭取目光和引起討論，以收宣傳之效。希望這本書

中的大小建議，能為「精打細算」成為香港核心價值的

發展，盡一點綿力。 
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